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L’obligation de concertation dans le cadre de
I’élaboration d’un reglement local de
publicité intercommunal (RLPi)

Les articles du Code de I'urbanisme et de I’environnement applicables a la concertation dans le cadre
des procédures d’élaboration et de révision du RLPi sont :

Art L. 581-14-1 du Code de I'environnement : « Le réglement local de publicité est élaboré,
révisé ou modifié conformément aux procédures d'élaboration, de révision ou de modification des
plans locaux d'urbanisme définies au titre V du livre Ier du Code de I'urbanisme ».

Art L.103-2 du Code de I'urbanisme : « Font I'objet d’'une concertation associant, pendant toute
la durée de I'élaboration du projet, les habitants, les associations locales et les autres personnes
concernées ... I'élaboration ou la révision du plan local d’urbanisme ».

Art L.103-3 du Code de l'urbanisme : « Les objectifs poursuivis et les modalités de concertation
sont précisés :

1/ L'autorité administrative compétente de I'Etat lorsque la révision du document d’urbanisme ou
I'opération sont a l'initiative de I’Etat.

2/ L'organe délibérant de la collectivité ou de I'établissement public dans les autres cas ».

Art L.103-4 du Code de I'urbanisme : « Les modalités de la concertation permettent pendant une
durée suffisante et selon des moyens adaptés au regard de I'importance et des caractéristiques du
projet, au public d’accéder aux informations relatives au projet et aux avis requis par les dispositions
législatives ou réglementaires applicables et de formuler des observations et propositions qui sont
enregistrées et conservées par |'autorité compétente ».

Art L.103-6 du Code de l'urbanisme : « A l'issue de la concertation, I'autorité mentionnée a
I'article L.103-3 en arréte le bilan. Lorsque le projet fait I'objet d’'une enquéte publique réalisée
conformément au chapitre 3 du livre 1er du Code de I'environnement, le bilan de la concertation est
joint au dossier de I'enquéte ».

Défini aux articles L.581-14 et suivants du Code de I'Environnement, le RLP est un outil de
planification de I'affichage publicitaire. En effet, les regles nationales concernant la publicité extérieure
peuvent étre adaptées aux circonstances locales dans un RLP (article L.581-2 du Code de
I'Environnement).

Depuis la loi du 12 juillet 2010 portant Engagement National pour I'Environnement (ENE) dite loi «
Grenelle Il », I'EPCI compétent en matiere de PLU est également, de plein droit, compétent en matiere
de RLP sur son territoire. Le RLP doit ainsi étre élaboré a I'échelle intercommunale (article L.581-14
du Code de I'Environnement).
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La concertation dans le cadre de

[ V 4

I’élaboration du Reglement Local de Publicité

intercommunal (RLPi) des Pays de I'Aigle

Dans le cadre de I'élaboration du Reglement Local de publicité Intercommunal (RLPi), la concertation
a été organisée suivant les modalités établies par la délibération du 22 juin 2017, en Conseil
communautaire.

Comme le prévoit la législation, les modalités de concertation ont pu étre communes aux procédures
d'élaboration du RLPi et du PLUi. Les modalités pratiques suivantes mises en ceuvre pour le PLUi ont
donc inclus l'information et la concertation du RLPi : publications dans le bulletin intercommunal, mise
a disposition de registres d'observations et des documents produits dans les communes, réunions
publiques.

Modalités de concertation :

e Mise a disposition de la population et des associations locales, en continu et pendant toute la
durée d'élaboration du PLU communautaire, dans les différentes mairies des communes
membres de la CDC et au siege de la CDC, d'un dossier reflétant I'état d'avancement de la
réflexion autour du projet et d'un registre destiné a recevoir les observations et contributions
formulées par le public,

e Réalisation de réunions publiques portant sur |'élaboration du projet,

e Information a travers divers supports de communication (publication de bulletins
d'information, site internet, exposition...).
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Présentation des actions de communication
et d’information

Pour s’informer et s’exprimer, la Communauté de communes des Pays de I’Aigle a mis en place un
dispositif d’élaboration du RLPi ouvert et de concertation en proposant :

Sur le site de la Communauté de communes des Pays de |’Aigle, une rubrique spécifique a été créée et
dédiée aux informations relatives aux projets de RLPi et de PLUi a I'adresse suivante :

https://www.paysdelaigle.com/vivre/urbanisme/p-lu-i

Cette page Internet proposait des éléments d’information sur le projet : objectifs de la démarche RLPi,
modalités de concertation et d’information, actualités. Le panneau explicatif de la démarche était
également disponible en téléchargement.

La page Facebook et le compte Twitter de la Communauté de communes des Pays de I'Aigle ont
également relayé certaines informations, comme I'annonce des réunions publiques.

Communauté de Communes des Pays De L'Algle
e 7juin 31900 @

RLPi : Qu'est-ce qu'un réglement Local de Publicité intercommunal ?

| La communauté de communes des pays de L'Aigle travaille 4 Iélaboration d'n
POURQUOI UN RLPI ? réglement local de publicité intercommunal (RLPi) qui fixera, secteur par secteur, les obligations
2 en matiére d'affichage publicitaire (densité, taille et nombre ispositifs, régles d'extinction des
o ; 7 dispositifs lumineux)
Deux réunions publiques sont programmeées afin de vous présenter Iétat d'avancement du RLPi
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https://www.paysdelaigle.com/vivre/urbanisme/p-lu-i

Une exposition sur la démarche RLPi

Un panneau expliquant la démarche d’élaboration du RLPi a été exposé au siege de
I'intercommunalité, lors des réunions publiques et diffusé sur le site internet de la Communauté de
communes des Pays de I'Aigle.

Ce panneau proposait une information sur: la définition et le réle d’'un RLPi, les dispositifs
réglementés, les étapes de I'élaboration d’un RLPi, ses grandes orientations ainsi que les moyens
d’information et d’expression mis a disposition du grand public.
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Panneau explicatif de la démarche RLPi
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Articles

Afin de présenter aux citoyens I’'avancement du RLPi et d’annoncer les temps de concertation, divers
articles ont paru tout au long du projet dans la presse locale et les bulletins municipaux.

LE REVEIL NORMAND
MERCRED! 20 MARS 2019 8
actu.frfle-reveil-normand

ewironnevent. LA COmmunauté de communes peut
agir contre la pollution visuelle

On a tendance 2 penser que seules les nuisances sonores et olfactives peuvent faire I'objet de poursuites. C’est aussi le cas des
nuisances visuelles et dans le Pays de L'Aigle il y a de quoi faire.

Il'y a plusieurs mois déja, le
président de la Communauté de
communes du Pays de L'Aigle
(Cdc) sest insurgé contre I'atti-
tude de certains riverains, peu
attachés a la notion d‘attracti-
vité du territoire. « A 'approche
des entrées de ville, les dépdts
sauvages, les déchets divers
ou les parcelles non entre-
tenues ne donnent pas une
bonne image de nos com-
munes ». Jean Sellier ajoutait
méme que « les banderoles
posées autour des giratoires
ne sont plus acceptables. Il
faut trouver une solution ».

Rien n‘a changé

Depuis, les choses n‘ont pas
véritablement évolué. Il suffit de
circuler sur les routes du Pays
de L'Aigle pour observer que
certaines entrées de bourg ne
sont pas trés accueillantes. Des
carcasses de voitures ici, des
encombrants divers et variés 1a,
mas aussi des arbres tombés ors
de la tempéte de... 1999. A ce
spectade désolant s'ajoute 'affi-
chage sauvage sur les giratoires,
sur le bord des routes et méme
sur les feux tricolores.

Puisque rien n'a changé,
Jean Sellier est toujours autant
en colére contre ces nuisances,
« Nous ne sommes toujours
pas débarrassés des dépots
de voitures et de détritus
qui nuisent a |"attractivité

Crulai depuis la tempéte de 1999 !

du territoire et il faut y tra-
vailler rapidement. Dans le
cadre de la politique touris-
tique que nous allons définir
suite 3 I'étude de territoire,
je souhaite inclure un volet
sur |'entretien et la mise en
valeur des entrées de bourg »

Le président de la Cdc pro-
pose de prendre exemple sur
le secteur de Rugles, en ce qui
concerne les banderoles publi-
citaires, « Ils ont mis en place
des structures spécifiques
pour recevoir les banderoles
et cela me semble étre une

bonne solution. Les organi-
sateurs de manifestations ont
un outil pour communiquer
etcela ne dénature pas I'envi-
ronnement ».

Pour le reste, Jean Selfier se
dit désarmé. « Il faudrait que

Cedi n'est pas le résultat d’une tempéte récente. Ce spectacle désolant est visible en arrivant de

aussi il faudrait faire évoluer
les choses »,

Contraindre
les pollueurs

les pouvoirs publics pui

nous aider en faisant appli-
quer les décisions de Justice
quand il y en a. Quand un
propriétaire privé ne pro-
voque pas de désordre pou-
vant nuire 3 la santé ou une
nuisance olfactive, nous ne
pouvons rien faire. Pour cela

Dossier de présentation

Pourtant, selon le trés sérieux
site demarchesadministratives,
fr. « les nuisances visuelles
sont considérées contre un
trouble anormal du voisi-
nage ». Reste a savoir ce que
I'on estime étre une nuisance
visuelle. « Un espace laid, sale

et dégradé peut étre consi-
déré comme une pollution
visuelle », indique le site avant
d‘ajouter que « des encom-
brants stockés dans un jardin
ou sur une terrasse visible par
le voisinage sont considérés
comme un trouble de voisi-
nage dans la mesure ol ceux-
ci sont.visibles de I‘extérieur
de la propriété ».
Contrairement a ce qu'il dit,
Jean Sellier n'est pas désarmé
fac2 a ce probléme d'esthé-
tique. Si la solution amiable n‘a
pas permis de mettre fin a la
nuisance, « il faut faire une
demande de recours auprés
d‘un tribunal avec les preuves

les élus ou riverains victimes de
ce type de nuisances. Le 8 mars
2018, un arrét de la Cour de cas-
sation a condamné les proprié-
taires.d’un pavillon a verser 500
euros de dommages et intéréts
a leurs voisins pour avoir entre-
posé de « nombreux encom-
brants, tels que WC avec pré-
sence d’excaréments, fauteuil
en skai, carcasse de réfrigé-
rateur, banquette déchirée,
bouteille de gaz, rouleau de
grillage ».

La condamnation s’appuie
sur le fait que ces encombrants
étaient visibles des voisins. Un
motif qui pourrait permettre
aux élus de faire le ménage a
é jiratoires et dans

pour la

demande ».
La jurisprudence vient aider

des.

Pour lutter contre Fanarchie des banderoles autour

les entrées de ville
Th. Roussin

1a Cde pou

t suivre cet

de Rugles

Un dossier de présentation a été mis a disposition de la population et des associations locales, en
continu et pendant toute la durée d'élaboration du RLPi, dans les différentes mairies des communes
membres de la CDC et au siege de la CDC, un dossier reflétant I'état d'avancement de la réflexion
autour du projet et d'un registre destiné a recevoir les observations et contributions formulées par le
public. Ce dossier était mutualisé par les démarches RLPi et PLUi-H.
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Présentation des actions de concertation

La concertation et les réflexions relatives au RLPi ont été menées par la Communauté de communes
des Pays de I'Aigle dans le cadre d’une élaboration partagée associant les citoyen.ne.s et les acteurs
économiques du territoire, mais également toutes les personnes concernées par la démarche comme
les représentants socio-professionnels de la publicité, des enseignes, des commercants, des
associations agréées de protection de I'environnement...

Une premiére rencontre s’est déroulée le 6 janvier 2023. Elle était dédiée aux acteurs économiques du
territoire, aux représentants socio-professionnels de la publicité, des enseignes, aux commergants, aux
associations agréées de protection de I'environnement...

Lors de cette réunion, il a été présenté aux participants la démarche RLPi (objectifs, contenu, étapes)
ainsi que les propositions réglementaires (zonage, reglement). Les participants ont pu poser leurs
guestions, exprimer leurs avis et remarques a la collectivité.

Une seconde réunion s’est déroulée le 30 mars 2023 dans le cadre d’un Comité technique élargie aux
acteurs présents lors de la rencontre du 6 janvier. L'objectif était de partager les propositions
réglementaires sur les enseignes.

Dans le cadre de I'élaboration du RLPi, deux réunions publiques ont été organisées pour présenter les
orientations du RLPi ainsi qu’un état d’avancement du projet de zonage et de reglement :

e Vendredi 16 juin a 17h au sieége de la Communauté de Communes des Pays de L'Aigle
e Vendredi 16 juin a 19h a la salle d'honneur de la Ferté Fresnel

Ces réunions publiques s’adressaient aussi bien aux citoyen.ne.s qu’aux associations et acteurs du
territoire. Elles avaient pour objectif d’expliquer les orientations politiques ainsi que les principes de
leur traduction réglementaire. Ces réunions publiques se sont tenues en présentiel.

Les réunions publiques ont été préalablement annoncées par voie de presse et par voie d'affichage au
siege de l'intercommunalité, ainsi que dans la commune de la Ferté Fresnel, sur le site Internet et les
réseaux sociaux de la Communauté de communes des Pays de I'Aigle.
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Des registres de concertation (mutualisés avec la démarche PLUi) destinés a recevoir les observations
et contributions formulées par le public ont été mis a disposition dans les différentes mairies des
communes membres de la CDC et au siege de la CDC.

Les habitants et usagers du territoire pouvaient également exprimer leurs observations et poser leurs

questions par courrier ou mail.

Malgré ce dispositif, la Communauté de communes des Pays de I’Aigle n’a recu aucune observation.
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La syntheése des contributions au regard du
RLPi

Les principales remarques et attentes émises lors de la démarche de concertation peuvent étre
synthétisées selon diverses thématiques auxquelles le projet de RLPi apporte des réponses a travers
ses différents documents.

Les participants a la démarche de concertation se sont interrogés sur différents parameétres de
I’élaboration du RLPi, notamment sur les communes concernées par le projet et le pilotage de cette
démarche.

Le projet se fait a I’échelle de I'intercommunalité et de ses 32 communes mais le territoire est découpé
en différentes zones de publicités en fonction des enjeux identifiés en matiere de préservation des
paysages et du patrimoine ainsi que des besoins de visibilité des activités économiques.

La Communauté de communes initie/pilote la démarche. Mais elle co-construit les documents du RLPi
avec les Personnes Publiques Associées, les communes, I’Architecte des Batiments de France, les
afficheurs, les associations, etc.

Certains participants se sont interrogés sur le lien entre le Réglement National de Publicité et le RLPi
et notamment sur la possibilité pour ce dernier d’étre moins restrictif que le RNP.

Le reglement local de publicité permet aux collectivités territoriales d’adapter la réglementation
nationale en matiere de publicité extérieure aux enjeux locaux et a la réalité des territoires. Il s’agit
ainsi de trouver un équilibre entre des objectifs de préservation des paysages et du cadre de vie et des
objectifs de développement économique des territoires.

Par ailleurs, le RLPi peut uniqguement, si besoin, préciser (étre plus restrictif) sur certains points que le
RNP.
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Les participants s’interrogent sur la fagon dont le RLPi sera appliqué.

Les maires devront exercer le pouvoir de police et Iinstruction des dispositifs concernés par le RLPi
des I'approbation du RLPi. Pour les territoires sans RLP(i), le pouvoir de police sera tout de méme
transmis aux EPCl/communes a partir de janvier 2024.

Dans ce cadre, un accompagnement sera réalisé par les services de I'Etat aupres des collectivités.

Au cours de la démarche de concertation, la possibilité d’implanter du mobilier urbain au sol dans
les agglomérations de moins de 10 000 habitants a fait débat.

Le jugement du tribunal administratif d’Orléans fin mai 2022 admet que les publicités/préenseignes
sont interdites sur mobilier urbain au sol dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants, ce qui
pourrait potentiellement faire jurisprudence a 'avenir.

Les élus ont souhaité maintenir cette possibilité de publicité/préenseigne sur mobilier urbain puisqu’il
n’existait pas de jurisprudence pendant I'élaboration du RLPi.

Les participants se sont interrogés sur la position de I'intercommunalité vis-a-vis des publicités
lumineuses.

Le RLPi fixe de 23h a 6h (y compris a I'intérieur des vitrines) les horaires d’extinction pour les dispositifs
de publicité lumineuse au lieu de 1h a 6h (RNP). S’il s’agit d’une activité de nuit (bars, restaurant), il
sera possible d’allumer 1h avant le début et d’éteindre 1h aprés la cessation de I'activité. Pour ce
dernier point, le RLPi s’est calé sur la réglementation du RNP.

Par ailleurs, il existe une dérogation liée aux services d’urgence, comme pour les croix lumineuses des
pharmacies.

Enfin, toute enseigne numérique sera interdite sur le territoire.
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La présentation des regles pour les enseignes souléve des questions et des remarques lors des
différentes rencontres de concertation. Elles portent sur différents sujets comme I'implantation des
enseignes, le délai de mise en conformité des commerces suite a I'approbation, etc.

Les commerces qui possedent des enseignes en infraction disposeront de 6 ans pour se mettre en
conformité avec le RLPi a partir de son approbation. Par ailleurs, il est rappelé que dans le cadre du
RNP :

e Les enseignes au sol en dehors de I'emprise fonciére de I'activité sur le domaine public (ex :
Chevalet, oriflamme...) sont considérées comme des enseignes uniquement si elles font I'objet
d’une autorisation d’occupation du domaine public

e Dans le cas ou ces dispositifs ne disposent pas d’autorisation d’occupation du domaine public,
ils rentrent dans le champ des Préenseignes/publicité et sont interdits de fait par le RNP sur le
territoire des Pays de I’Aigle

Certains participants demandent s’il existe des dérogations pour la publicité hors agglomération,
notamment pour les activités en campagne.

Les activités en campagne peuvent avoir des enseignes (dispositif sur I'unité fonciére ou s’exerce
I'activité et relatif a celle-ci). La publicité et les préenseignes sont interdites hors agglomération a
I’exception des préenseignes dérogatoires. Ces signalisations sont déja encadrées par le Reglement
National de Publicité (RNP). La dérogation est accordée pour signaler :

e Les activités de fabrication et vente de produits du terroir
e Les monuments historiques ouverts a la visite
e Les activités culturelles

Au cours de la démarche de concertation, les participants demandent quelques précisions sur la
délimitation des zones de publicité, notamment pour deux zones :

e ZP1:ll est rappelé que la ZP1 « Centres-bourgs commercants et patrimoniaux » ne concerne
pas uniquement le centre-ville de I’Aigle, mais également les centralités d’autres communes.

e 7ZP2 « Entrées de ville, axes urbains principaux » : Il est rappelé que la ZP2 aux abords des
axes viaires principaux ne concerne que les espaces en agglomération, et non les hameaux

ou villages en bordure de départementale.
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Bilan de la concertation

La concertation a été menée pendant toute la durée d’élaboration du projet de RLPi. A I'issue de cette
phase, le présent bilan de la concertation a été réalisé présentant notamment une synthese de
I’ensemble des contributions. Ce bilan est présenté pour approbation au Conseil communautaire.

Les moyens de concertation et d’information déclinés ont permis d’informer régulierement les
habitants et les acteurs du territoire, et ont garanti la transparence de la démarche. L'implication des
citoyens, des associations, des acteurs du territoire notamment, a travers ces différents moyens de
concertation a permis de recueillir de nombreux avis et remarques qui ont été étudiées et ont pu
contribuer a I’élaboration du projet de RLPi.

Les avis exprimés mettent en exergue le souhait que les prescriptions a I'égard de la publicité et des
enseignes permettent de garantir la qualité du cadre de vie et des caractéristiques patrimoniales,
d’embellir le paysage urbain, historique ou résidentiel, naturel ou agricole, de réduire leur impact
environnemental tout en conciliant la dynamique des activités économiques du territoire.

Il convient alors d’arréter le bilan de la concertation, préalablement a I’arrét du projet de RLPi.
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Annexes
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RLPi : Qu'est-ce qu'un réglement Local de Publicité intercommunal ?
POURQUOI UN RLPI ?

Lors de la séance du 22 juin 2017, le Conseil communautaire a prescrit 'élaboration d’'un Réglement Local de Publicité Intercommunal (RLPi). Son entrée en vigueur est prévue pour 2024.

Leré local de publicité ii (RLPi) est le document de planification de I'affichage publicitaire et des enseignes a I'échelle d'une intercommunalité. C'est un outil opérationnel pour la collectivité, ainsi
que les professionnels de l'affichage et les particuliers qui s’y référent.

Les objectifs poursuivis par la démarche sont les suivants

= Concilier la protection et la mise en valeur du patrimoine bati et naturel avec la né ité d'une i icitai i et d'une signalisation équilibrée des activités économiques,
+ Prendre en compte les besoins de publicité exté i a l'activite &
+ Préserver la qualité i ale des i i des en veillant a la bonne intégration des enseignes.

Plus concrétement, le RLPi permet d'ajuster le réglement national de publicité aux enjeux du territoire. Ce document fixe, secteur par secteur, les obligations en matiére d'affichage publicitaire (densité, taille et nombre
de di itifs, régles d'extinction des di: itifs lumineux).

LES ACTUALITES DU PROJET

Dans un premier temps, la phase de diagnostic a pemmis de réaliser un état des lieux du temitoire pour identifier les dispositifs existants et faire ressortir les principaux enjeux. A partir de ceux-ci, les élus ont défini les
grandes orientations du RLPi

- Valoriser le patrimoine et les paysages emblématiques des Pays de FAigle

+ Veiller & la qualité paysagére des entrées de ville et principales traversées urbaines
- Préserver le cadre de vie urbain et habité

= Assurer un équilibre entre dynamisme économique et préservation du paysage

Actuellement, la Communauté de Communes des Pays de L'Aigle concrétise ces orientations a travers la délimitation de zones de publicités et 'identification de régles propres a chaque secteur.

UNE DEMARCHE CONCERTEE

Toute personne intéressée peut participer et adresser ses observations et propositions sur les regisires de concertation mis a disposition au siege de la Communauté de Communes des Pays de L'Aigle et dans les
différentes mairies des communes membres.

Afin de présenter I'état d’avancement du RLPi, deux réunions publiques seront organisées

= Vlendredi 16 juin @ 17h au siége de la Communauté de Communes des Pays de L'Aigle

+ Vendredi 16 juin a 19h a la salle dhonneur de |a Ferté Fresnel

Téléchargez notre document : 2023_05_24_panneau_expo_pour_reunion_publique_arret_projet.pdf

Extrait de la rubrique RLPi sur le site internet de la Communauté de communes des Pays de I’Aigle

)\

Communauté de Communes des Pays De L'Aigle
le7juina19:00- &

#Urbanisme | La communauté de communes des pays de L'Aigle travaille a I'élaboration d'un
réglement local de publicité intercommunal (RLPi) qui fixera, secteur par secteur, les obligations
en matiére d'affichage publicitaire (densité, taille et nombre de dispositifs, régles d'extinction des
dispositifs lumineux).

Deux réunions publigues sont programmeées afin de vous présenter I'état d'avancement du RLPi:
+ Vendredi 16 juin :

&4 17h au siege de la Communauté de Communes des... En voir plus

REGLEMENT LOCAL AVENIR DE VOTRE
DE PUBLICITE TERRITOIRE VOUS

RLlecouuuuAL INTERESSE ?
\
Ple
B

REUNIONS
PUBLIQUES

Vendredi 16 juin

17h: L‘Aigle (salte du covseil, cde a3 pays de LA, § place du Pard)

19h : La Ferté-en-OUCRE (e i i mre o ta rere tromel Grande el

4 partages

o Jaime (J Commenter @ Partager

wvi Ecrivez un commentaire...

Extrait de la page Facebook de la Communauté de communes des Pays de I'Aigle
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REGLEMENT LOCAL
DE PUBLICITE
INTERCOMMUNAL

T

QU’EST-CE QU’UN REGLEMENT LOCAL
DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL ?

Le reglement local de publicité intercommunal (RLPi) est le document de planification de
I'affichage publicitaire et des enseignes a I'échelle d’une intercommunalité.

C’est un outil opérationnel pour la collectivité, ainsi que les professionnels de I'affichage

et les particuliers qui s’y référent.

Il veille a la protection du paysage et de I'environnement tout en assurant une bonne visi-

bilité aux commercants et aux entreprises.

A QUOI SERT-IL ?

Le RLPi permet d'ajuster le réglement national de publicité aux enjeux du territoire. Ce do-

cument fixe, secteur par secteur, les obligations en matiére d’affichage publicitaire (densi-
1é, taille et nombre de dispositifs, régles d’extinction des dispositifs lumineux).

26 794

Habitants

Communes

LES DISPOSITIFS REGLEMENTES

PUBLICITE

puBLICITE

MOBILIER
URBAIN

PUBLICITES

Les publicités, dispositifs dont le principal objet est
de recevoir toute inscription, forme ou image, des-
tinée a informer le public ou a attirer son attention.

DIAGNOSTIC

Etat des lieux du territoire pour
identifier les dispositifs existants et
faire ressortir les principaux enjeux

ORIENTATIONS

Définition des objectifs pour
répondre aux enjeux identifiés

PRE-ENSEIGNES

Les pré-enseignes, qui indiquent la
proximité d’un immeuble ol s’exerce
une activité déterminée.

LES GRANDES ORIENTATIONS DU RLPi

Valoriser le patrimoine et les pay-
sages emblématiques des Pays

de I'Aigle versées urbaines

Veiller a la qualité paysagére des
entrées de ville et principales tra-

e

et habité

REGLEMENT

Délimitation des zones de publicités
et identification de régles propres a
chaque secteur

Préserver le cadre de vie urbain

ENSEIGNES

Les enseignes, apposées sur un im-
meuble et relatives a une activité qui s’y
exerce.

VALIDATION
Arrét puis consultation des personnes

publiques associées avant 'enquéte
publique et 'approbation

©

Assurer un équilibre entre dyna-
misme économique et préserva-
tion du paysage

LA CONCERTATION AU CCEUR DU PROJET

S’INFORMER
* Articles dans la presse

* Informations sur le site Internet de la
CC des Pays de I'Aigle

* Exposition pédagogique

www.paysdelaig\e.com

S’EXPRIMER

* Réunions publiques

* Registre d’expression disponible au siége
de la CC des Pays de I'Aigle et dans les dif-
férentes mairies des communes membres

CONTACT

5 Place du Parc - 61300 L'Aigle
Tél: 02 33 84 50 40

Mail : contact.cdc@paysdelaigle.fr

© AIREPUBLIGUE - 0512023
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MERCREDS 20 MAKS 2019 8

ewironnevenr. LA COmmunauté de communes peut
agir contre la pollution visuelle

On a tendance & penser que seules les nuisances sonores et olfactives peuvent faire 'objet de poursuites. C'est aussi le cas des
nuisances visuelles et dans le Pays de L'Aigle il y a de quoi faire.

Il'y 8 puseurs mos dégd, le
présdent de b Communawnd de
communes dy Pays de L'Aigle
(€A s'est insurge contre I'ats-
tude de certains nverains, peu
attachds 3 1a naton d'atvacs-
Wi du territoire. « A l'spprodhe
des entrées de ville, los dépdes
sauvages, les dichety divers
ou Jes parcelles non entre-
tenues ne SONNeNT pas une
bonne image de nos com-
munes . joan Seller youtalt
mime que « les bandercles
poides autour des giratoires
e sont plus acceptables. Il
faut trouver une solution »

Rien n‘a changé

Duaguses, les choses ront pas
viritablamant dvolud. | sttt do
Cecuiee sur les routes du Pays
de L'Aigde pour otserver que
cortaines antréas de Dourg re
0Nt P s accuelantes. Des
corasses de wotures i, das
£ncombrants dvers ot vres W,
R s 65, arees tommiés ors
de ls tempite de... 1999 Ao
spectade desolant s'ajoute atti
CTO0e SAUNIQR S IS QIS
Sur fe bord des routes of mdee
sur b feu tricolones.

Fuisque ren n's changé,
Jean Sefler est toujpurs autant
N colre CONWe CO5 NUSIN0S.
« News ne somamss toujours
pas débarrassés des dépdts
de voitures et de déte

Codl n'est pas e sinultat d'ome

Cruflai dopuis In Sempite e 19991

du territoire et il faut y tra-
vailler rapidement. Dans le
cadre de | politigue touris-
tique que nous allons définir
sulte 3 I'détuce de territolre,
® souhaite indure un volet
sur l'sevtretinn wt ls mise #n
valewr den entebes de bourg =

Le présdent de la Cde pro-
pose de prendre axemple sur
1o sectour do Rugles, &n e qu
onceme s bandenles pukdl-
citaires. « |Is ont mis en place
des structures spécifigues

récents. Co

un outi pour communiquer
etcela ne dénature pas 'envi-
ronnement =

Four ko resta, aan Sel se
ot désarmé. « Il faudrait que

@dsolant est Visible en arrivant de

ausst Il faudrait faive dvoioer
T choses »,

Contraindre
les pollueurs

les powvolrs publics p

nous aider en fakant appli-
quer bes dicisions de hustice
quand il y en a. Quand un
propeiétaire peivé ne pro-

qui muisent 3 V'attractivité

pour ir les band
ot cela me semble e une

e domanchacadminsiratives,
Ir, = les nuisances visuelles
sont considérées contre un
trouble anormal du voisi-
nage », Reste 3 savor oo que
Yon estime #tre une nusance
weusle. » Un espace laid, sale

ot dboradé peut Mre
dénd comene une polluti

fos Gas ou TMaING VICBMRS de

vitwelle », indique lo ste aant
d'aouter que « dés ancom-
Beants stockés dans un jerdin
O r Une terrasse visible par
le volginage sont corsidinés
comene un trouble de voisk
rage dans la mesure o0 cou-
d sant visibles de I'exté

cetypede 5 L8 8 mars
TO18, un amét dela Cour de cas-
sator o condamnd les proprie-
toes &'un palion 3 verser 500
QUGS de dommages et intérits
4 lewrs voBIns pour awor enre-
posd 10 « nombreus encom-
bm)ubwu“ltm”

de » propriéé ».

Contrarement & co quil dit,
Joam Seller n'est pas désarme
face & ce probieme desthé-
Bique. S b solution amatie 1'a
pas. parmis de meetre fin & o
nusance, « il faut faire une
derande de recours aupris
d'un tribunad svec es preuves
nécisaines pour sppuyer la
demande »

L wm&mo vean ader

Pour hutter comtre 'aniechin des banderoles autour
suives oot

des s Cle

sence d

0 seal, carcasse de réfrige-
rateur, banguette déchirés,
bouteilie de gaz, roulesy de
grillage »,

La condamnation s'appule
sur e fait que oo encombrants
Otaert viiies des woisns. Un
mobF qui pourrait permettre
aux ¢us de fare le minage 3
Proer g des giratones et dars.
I antries de vile,

Th, Roussin

de Rughes
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REGLEMENT LOCAL I’ AVENIR DE VOTR\; ------------------- :
DE PUBLICITE TERRITOIRE vcgu
INTERCOMMUNAL INTERESSE

— P >\x,
— I Yoo
—
—

REUNIONS
PUBLIQUES

Vendredi 16 juin

17 h 5 L'Aigle (salle du conseil, cdc des pays de L'Aigle, 5 place du Parc)
19h : La Ferté'en‘OUChe (salle d'honneur de la mairie de La Ferté Fresnel, Grande Rue)

www.paysde\a\g\e.com




